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The paper discusses a brief view on a mathematical approach of a
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1. Consultantul financiar. Produsul financiar

Consultantul financiar, in sensul prezentului discurs, are rolul
de a studia dorintele clientului sau, de a analiza puterea financiara a cli-
entului si, n final de a alege pentru client acel produs financiar care
satisface in mod optim pentru acesta cele doua cerinte mentionate mai
sus. Piata financiara contine, in sensul prezentului discurs, urma-
toarele sfere: statul, bancile, societatile de asigurare, societatile de cre-
dit pentru locuinte, fondurile de pensii, societatile de leasing, s.a.

Produsul financiar', este produsul oferit spre vanzare de una
din componentele pietei financiare.

' Termenul produs se foloseste in:economie: un bun fizic sau un serviciu; produs intern
brut. PRODUS s.n. 1. Bun material realizat in procesul de productie; totalitatea obiectelor
sau bunurilor produse. ¢ Corp, substantd preparatd in laborator sau obtinuta pe cale
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In cadrul materialului de fats, se va incerca construirea unui
model matematic referitor la viata si evolutia in timp a unui produs
financiar.

2. Procesul de creare a unui produs financiar

La un moment dat, una din societatile care compun piata finan-
ciard, ajunge la concluzia ca isi poate imbunatati protofoliul prin crea-
rea si introducerea pe piata a unui produs financiar nou.

in acest scop, difuzeaza printre parteneri, brokeri, clienti, un
chestionar, Tn scopul testarii pietei.

In urma prelucrarii datelor furnizate de chestionar, au loc dis-
cutii privind finalizarea produsului si adecvarea sa cu cerintele pietei.

Se procedeaza la lansarea produsului pe piata si a implemen-
tarii sale in portofoliul de vanzari.

Urmeaza o anumita perioada de timp, in care piata se familia-
rizeaza cu produsul si cu oportunitatile oferite de acesta.

n cadrul procesului de vanzare propriu zisa, atat brokerii, cat si
consultantii financiari au discutii cu clientii, in vederea valorificarii — a
vanzarii produsului respectiv.

Discutiile cu clientii se finalizeaza, in cazul unei munci bine
facute, cu vanzarea produsului. Ca urmare, dupa vanzare, consultantul
isi primeste comisionul cuvenit.

3. Analiza evolutiei in timp a produsului financiar

Sa presupunem ca evolutia procedurilor de introducerii unui
nou produs financiar, asa cum a fost prezentata, se desfasoara in ca-
drul urmatoarelor etape:

- ideea de introducere a produsului apare “brusc”,

- perioada de dezvoltare si aplicare a chestionarului dureaza 30
de zile,

- perioada de prelucrare a chestionarului si de stabilire de con-
cluzii asupra opiniilor exprimate dureaza 120 de zile,

- perioada de implementare a produsului dureaza 20 de zile,

- perioada de familiarizare cu produsul dureaza 16 zile.

naturala. 2. Urmare, rezultat al unui proces, al unui fenomen etc., efect. 3. (Mat.) Rezul-
tatul unei inmultiri. [PI. -use, -usuri, (rar s.m.) -usi. / < produce, dupa fr. produit].
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De aici mai departe, perioadele de timp pentru operatiile
curente depind de abilitatea de comunicare a consultantului, Tn relatia
sa cu clientii. Astfel, se fac urmatoarele presupuneri:

- discutia cu clientul privind operatiile premergatoare vanzarii
propriu zise dureaza 21 de zile,

- pentru operatiile curente privind semnarea contractului sunt
rezervate sapte zile,

- din acest moment, pana la momentul in care consultantul igi
incaseaza comisionul mai trec 45 de zile.

4. Construirea modelului matematic

Pentru construirea modelului matematic, se va folosi metoda
functiilor de transfer.

in acest scop, fiecare etapd se va aproxima printr-un semnal
de tip treapta sau rampa. Prin semnal de tip treaptd se va aproxima
etapa de aparitie a ideii produsului. De asemenea, cu exceptia primei
etape, in celelalte cazuri, timpul de crestere a semnalului se va consi-
dera jumatate din timpii mentionati mai sus, pentru fiecare etapa. Ca
marime a semnalului x;, pentru semnalele considerate de intrare res-
pectiv Xe, pentru semnalele de iesire, se va considera realizarea totala
a evenimentului dorit, respectiv se va lua x; = X, = 1. Se va considera
intarzierea semnalului ca avand originea la momentul aparitiei ideii
produsului.

Cu datele prezentate, in figura 1 sunt reprezentate graficele
care ilustreaza evolutia produsului financiar analizat, pe etape. Marimile
caracteristice, rezultate din figura, sunt sintetizate in tabelul 1.

Tabelul 1
Faza Notatie | xi | Xe | Kob p te T T, sec
“ldee" i 111 1 [10%] o
Chestionar [ 1 1 1 107 15 15 15
Seminar s 111 1 [10%] 45 [ 30 45
Lansare [ 1] 1 1 [10°] 30 | 975 30
Implementare im 111 1 10° | 20 150 20
Familiarizare f 1 1 1 107 16 170 16
Discutie d 111 1 107 | 21 186 21
Semnare contract se 1 1 1 107 7 207 7
Platd comision pc 1] 1 1 [10%] 45 | 214 45

in tabel s-aut utilizat notatiile:
- X; = amplitudinea marimii de intrare,
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- X = amplitudinea marimii de iesire,
- kop = coeficientul de amplificare,

- p = coeficientul de autoechilibrare,
- 1 =intarzierea,

- T = constanta de timp.
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Fig. 1 Evolutia in timp a fazelor de dezvoltare a produsului

Din cele de mai sus, se observa ca ecuatiile diferentiale care
descriu comportarea procesului descris, intre doua etape consecutive

sunt de gradul intai, astfel:
15‘ch; +Xe =X ,

45~x's+xS =Xg
30-xi+x| =Xg ,
20~x;m+xim =X,
16~x'f+xf = Xim >

21-x'd+xd =Xf ,
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7 Xge + Xge = Xq >

45 Xpe +Xpe = Xsg -
Scriind, acum, functiile de transfer corespunzatoare:

R
4 15.5+1 "’
A
¢ 45.5+1"°
1
W, = ,
IS~ 30.5+1
1
W=
m =20 s+1
1
W =
fim = 46.5+1
1
W = ’
a1 s+1
1
Wsed:7-s+1 ’
W 1

iar pentru intregul sistem, functia de transfer va fi produsul functiilor de
transfer intermediare; adica, rescriind rezultatul sub forma ecuatiei
diferentiale intre iegire (incasarea comisionului) si intrare (aparitia ideii
produsului financiar):

4,285.10'° .ngc) +1,918-10'° 'ch) +3,527-10° 'Xé?;) +
+1,472-10% - x(%) +2,003-107 - x{ +7,627-10% -x3) +

+1,664-10* - x(2) +199 - () + x,c = x;
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Se observa, din structura ecuatiei ca sistemul pe care il
modeleaza este un sistem proportional cu inertie de ordinul 8.

Trebuie remarcat ca valorile constantelor rezulta din
considerentele de aproximatie a timpilor necesari pentru fiecare actiune
in parte.

4. Concluzii

m Lucrarea analizeaza modul in care se poate modela
matematic un fenomen complex, cum ar fi acela de realizare, punere n
practica si valorificare a unui produs financiar.

m Din structura relatiei care reprezintd modelul matematic, se
observa ca procesul de valorificare a unui produs financiar, pe langa
faptul ca implica un efort considerabil in realizare, presupune un efort,
de asemenea mare in vanzarea sa, ceea ce implica cunostinte de
specialitate solide si abilitdti de vanzator de top din partea
consultantului.
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