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Vlogging as a video blog is a more often adopted activity to
communicate rapidly information through on-line environment and to reach
people all over the world in order to connect them with the events and
information. Today using the vlog channels and posted data on-line in video
formats it may reduce number of experiments that repeat the same algorithm or
procedure, thus saving some of the available resources and great amount of
energy.

Using wisely the planetary resources, energy, intellectual property,
financing and material may lead to prosperous development of humanity and
individuals, in stability and proper environment. In this article it is shown the
analytics of a developed vlog in the past few years, and its results on various
criteria.
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1. Introducere

In conditiile actuale ale cresterii sustinute a activitatii de viog
(blogul sau locatia virtuala din mediul online in care un utilizator
posteaza sau publica fisiere cu date in format video) atat in tara, cat si
peste hotare trebuie realizatda o prezentare succinta a acestui tip de
preocupari din perspectiva ingineriei si in special a aportului care poate
fi adus domeniului automobilismului si mecanicii, care, altfel, ar putea fi
uitate sau ignorate.

Activitatea de vloger rezida in a captura imagini si informatii n
fisiere video si a le publica in mediul virtual al internetului pe site-uri de
profil, gen youtube s.a., sau pe site privat, administrat personal de catre
utilizator sau de catre proprietarul insusi.

Importanta activitatii de vloger se bazeaza pe stilul de viatad al
civilizatiei actuale (in strdnsa dependenta de internet) si pe psihologia
umana in general (cristalizata in jurul imaginii video, care creeaza
emotii, sentimente, convingeri, temeri si o oarecare apetenta), dar si pe
caracterul sintetic si total al modului de comunicare a informatiilor. Dat
find modul accelerat al transferului de informatii si date in zilele
noastre, precum si dinamica discursului de comunicare pe paliere
diferite  (multi-layer comunication), argumentarea, justificarea,
motivarea, documentarea, invatarea s.a. atat in ce priveste procesul de
geneza a unei conceptii (imagini asupra existentei, asupra vietii, asupra
unui proces sau fenomen) cat si in luarea deciziilor, controlul unor
situatii, influentarea sentimentelor, emotiilor, inclusiv determinismul
aproape absolut pe orice plan fenomenologic (manipulari de ordin
politic, profesional, social, economic, in marketing etc.), se impune o
analiza chiar si partiala a activitatii si rezultatelor vlogului, a
preocupdrilor vlogerului si a semnificatiei postarilor (publicatiilor in
mediul online). Desi aspectele existentiale sunt caracterizate de un
coeficient al diversitatii care are limita cu tendinta la infinit, in cazul de
fatd sunt analizate solicitarile la limita finita, fiind prezentate rezultate
cuantificate si analizate o serie de probleme delimitabile, aspecte care
pot fi definite suficient de clar si totodata pot fi clasificate in categorii
comune. in lucrarea de fatd se prezintd o serie de aspecte considerate
semnificative ale activitatii de vloger si cateva rezultate obtinute Th urma
a cel putin cinci ani de activitate in domeniu.

2. Metodologia si materialul cercetarii

Abordarea cercetarii din punct de vedere metodologic se
bazeaza pe parcurgerea etapelor:



1. infiintarea unui canal specializat pentru activitatea de vlog (pe
youtube);

2. configurarea canalului infiintat;

3. inregistrarea, publicarea si evaluarea fisierelor video pe vlog;

4. monetizarea publicatiilor de pe vlog;

5. colectarea, centralizarea si post-procesarea datelor analitice
privitoare la evolutia fisierelor publicate pe vlog.

Materialele necesare pentru constituirea unui vlog si
desfasurarea activitatii de vloger constau in aparatura si aplicatiile de
inregistrare si procesare a fisierelor video, respectiv conexiunea
internet pentru accesul la spatiul on-line, precum si un site sau o locatie
internet compatibild sau dedicata activitatii de vlog.

3. Cercetarea aplicativa si sinteza informatiilor analitice

Cercetarea aplicativa pentru determinarea aspectelor analitice
referitoare la evolutia vlogului si a unor fisiere publicate prezinta o serie
de inregistrari de date si grafice de variatie a diferitilor parametri
caracteristici.

Datele generale de raportare sunt 27382442 minute de
vizualizare a tuturor fisierelor publicate de-a lungul timpului pe viogul
studiat, 17493859 vizualizari individuale distincte (ceea ce inseamna tot
atatea intrari si selectii de redare din partea vizitatorilor si abonatilor la
fisierele de date publicate in mediul on-line), 23114 minute de
vizualizare in mai recenta aplicatie Youtube Red (care le permite
utilizatorilor si abonatilor acestora sa vizioneze continutul farad adaugiri
de reclame si chiar off-line), 12655 de vizualizari pe Youtube Red, in
baza céarora s-a determinat durata medie de vizualizare a unui fisier de
date si continut video publicat de 114 secunde.

Pentru Tmbunatatirea oricaror performante in ceea ce priveste
activitatea si publicatiile vlogului trebuie inteles si potentat timpul mediu
de vizualizare prin crearea si postarea/publicarea de continut
videografic de interes si de calitate, astfel incat sd serveascd unor
grupuri cat mai extinse de populatie si s& aiba capacitati de penetrare in
diferite cAmpuri culturale si de diferite etnii, pentru a creste cererea.

In figura 1 este reprezentata grafic evolutia surselor de trafic on-
line pe vlogul creat si studiat pe o perioada de aproximativ 10 ani de la
infiintarea acestuia, din care ultimii 5 ani au aportul semnificativ la
activitatea de baza.

Variatia numarului de comentarii si observatii pe marginea
continutului publicat pe vlog este redaté in figura 2, in care se poate



observa o evolutie pe alocuri marcatd prin salturi si fenomene
sinusoidale uneori. Pe locurile 5 si 7 sunt fisiere cu tematica auto.
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Aprecierile/deprecierile (manifestate prin actionarea butonului de
,Like” si ,Dislike”) sunt reprezentate printr-o variatie grafica in figura 3,
care evidentiaza o crestere sustinutda a acestui tip de interes si a
,votului electronic” pe marginea fisierelor publicate in mediul on-line
care starnesc interesul/satisfactia sau dezinteresul/insatisfactia
vizitatorilor.

in figura 4 sunt reprezentate datele legate de vizualizarea
continutului publicat in functie de tipul mijloacelor de redare utilizate de
catre vizitatorii si utilizatorii fisierelor cu informatii si date videografice.

Utilizatorii si videofilii (iubitori/consumatori de continut grafic Tn
format video) au posibilitatea sa-si creeze liste de redare personalizate



a publicatiilor on-line de acest gen pe care sa le vizioneze in mod
repetat, iar aceste date sunt furnizate in figura 5 cu privire la viogul
studiat in cazul de fata.
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tul video a fost imbunatatit si sporit intr-o oarecare masura, iar activita-
tea de promovare a crescut, arata grafic in figura 6 evolutia vizualiza-
rilor.
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Distributia/diseminarea (cunoscuta in engleza ca sharing) creste
de obicei odata cu satisfacerea cerintelor de informare sau de
divertisment ale celor care vizioneaza continutul, aspect raportat in
figura 7 prin evolutia grafica a acestui parametru.
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Interesul in vizionare si pentru diseminare diferd in functie de
cultura si de varsta celor care vizioneaza continutul, deoarece acest
aspect este raportat la interesele fiecarui grup sau la mentalitatea si
comportamentul specific, ceea ce poate fi analizat in figura 8.

Variatia numarului de abonati ai canalului de vlog este prezentata
in figura 9, in care sunt evidentiate numarul cererilor de abonare Ila
canal si dezabonarile, aspecte care exprima intr-un fel sau altul de
asemenea, interesul si satisfactia vizitatorilor si a utilizatorilor mediului
virtual.

in figura 10 sunt redate o serie de informatii generale si de
sinteza privitoare la contul si canalul youtube destinat activitatii de vlog.
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Fig. 9 Evolutia in timp a numarului de abonati ai vlogului creat si administrat
4. Concluzii

Cercetarea aplicativa dezvoltata si rezultatele prezentate cu
privire la activitatea de vloger si prestatile in cadrul canalului de vlog
analizat in ceea ce priveste publicarea fisierelor format video cu date pe
diferite tematici, precum si evidentierea efectului sau participatiei
continutului din domeniul automobilistic in cadrul statisticilor prezentate
a permis formularea urmatoarelor concluzii:
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Fig. 10 Evolutia in timp a numarului de abonati ai vlogului creat si administrat

e activitatile de blog si vlog au devenit comune si atractive in
special Tn ultimele doua decenii;

e desi fiecare dintre noi a fost si este macar vizitator ocazional
de vlog, chiar fara sa constientizeze intreaga amploare a situatiei
consumatorului de vlog si de blog, inca in randul populatiei extinse nu
sunt nici pe departe intelese aceste activitati si nici nu este scrisa ori
prezentata undeva suficient de detaliat si de clar aceasta preocupare a
multor internauti, nicidecum sa fie analizat impactul si influenta asupra
unor domenii particulare cum este cel al mecanicii sau al
automobilismului, iar aceste rezultate de analiza si studiu sa fie facute
si publice;

e desi pentru viogul studiat in articolul de fatd sau contorizat
peste 27 de milioane de minute (peste 45 de mii de ore, mai mult de 19
mii de zile sau peste 52 de ani) timp de vizualizare a continutului video
publicat in mediul on-line, pe YouTube, inca nu s-a realizat o distinctie
clara si fara echivoc a aportului de audienta a fisierelor din domeniul
mecanic, hidraulic, automobilistic la totalul de performants;

e media de vizionare a continutului se regéaseste la 1 minut si
36 de secunde, ceea ce insemna ca cel mai bun randament se poate
realiza pe fisiere care au continutul sintetizat si informatiile organizate
intr-un astfel de format incat sa poata fi incluse in aceasta durata;

e dintre cele 17493859 de vizualizari ale continutului viogului o
buna parte se datoreaza fisierelor cu tematica din sfera calculatoarelor



si automaticii, in special cele dedicate rezolvarii unor probleme legate
de soft si instalare sau (pre)configurare de sisteme si aplicatii de
operare sau programe;

e s-au exprimat peste 41 de mii de ,like-uri” si ceva peste 9 mii
de ,dis-like-uri”, precum si peste 22 de mii de comentarii, ceea ce arata
un interes atat din partea celor care vizioneaza sau sunt abonati la
canalul vloggerului pentru continutul postarilor sau publicatiilor oferite pe
vlog, cat si interesul administratorului acestuia pentru observatiile si
opiniile celor care consuma sau vizioneaza continutul publicat Th vederea
ajustarii calitatii si tematicii tratate, filmate si publicate in mediul on-line;

e redistribuirea si diseminarea de peste 14 mii de ori de catre
terti (abonati sau nu ai canalului de vlog) exprimé interesul celor care
au actionat pe aceasta cale de a populariza in cercurile sau grupurile
celor apropiati lor informatia sau continutul fisierelor publicate pe vlog si
vizionate de catre ei la un moment dat;

e numarul mare de fisiere video introduse in liste de redare ale
unor utilizatori si/sau consumatori de continuturi video arata ca acestia
apeleaza in forma continuata la informatia respectiva, ceea ce justifica
importanta si utilitatea datelor publicate;

e numarul de aproape 12 mii de abonati Tnregistrati de-a lungul
timpului pe canalul de vlog aratéd interesul crescut, pentru continutul
publicat si pentru tematicile studiate sau inregistrate de catre vlogger, al
celor care au vizitat mediul virtual de publicare si stocare a fisierelor de
date in format video;

e activitatea de vlogger si canalul de vlog poate folosit pentru
popularizarea si diseminarea unor aspecte tehnice si stiintifice in masa
astfel Tncat sa ajunga la cat mai multi utilizatori si consumatori fara
costuri exagerat de mari si fara eforturi speciale;

e dat fiind faptul ca aspectele privitoare la domeniul
automobilistic sunt in buna masura foarte atractive pentru o parte a
populatiei (in special a celor tineri) atadt ca aptitudine tehnica si
inginereasca, dar si ca manifestare artistica si de design, activitatea de
vlog care defineste si reprezinta astfel de aspecte intr-un mod inteligibil
si sintetic are de obicei succes si poate aduce beneficii atat industriei de
profil si celor care activeaza in acest sector, cat si societéatii in general;

e daca datele continute in fisierele publicate sunt autentice si
procesul de inregistrare a lor in format video este realizat de catre
vloggerul care le si publica (cu sau fara prelucrare prealabila), fara a
copia continutul altora deja publicat, in final produsul postat on-line
beneficiaza de drepturi de autor si proprietate intelectuala, aducéand
inclusiv beneficii financiare administratorului sau proprietarului respectiv;



e utilizarea rationald a resurselor energetice, intelectuale,
materiale si financiare, este Tn beneficiul umanitatii, asigurand progresul
si evolutia sustenabild pe termen mediu si lung;

e desi Tn ultimi ani au fost realizate mai multe vloguri care se
concentreaza pe domeniul automobilistic si al mecanicii din sfera
automobilelor, demonstrand diferite aspecte legate de procedurile de
reparatie si reconditionare a unor elemente, subansambluri ale grupului
moto-propulsor sau a altor sisteme ale automobilului, totusi materialul
postat nu acopera decét o prea mica portiune a realitatii si a intregului
domeniu;

e nu existda in momentul de fatd suficiente date despre
aspectele din domeniul automobilistic si relatia cu activitatea de vlog;

e datele obtinute incurajeazd ideea continuarii cercetarii
aplicative privitoare la activitatea de vlog si la preocuparile utilizatorului
mediului on-line ca si viogger.
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